fenomenlerinden biri olan The Chicken
Connoisseur’u bilenler esit derecede giiven
vermeye dogal olarak aginadirlar. 500
binden fazla abonesi ve her boliimde
milyonlari bulan izleyicisiyle Elijah
Quashie’nin The Pengest Munch’ giizel, eski
usul ve sert bir restoran incelemesi. Burger
jenerasyonu icin bu MasterChef’in ya da The
Observer'daki Jay Rayner’m daha edepsizi.
Fikir yeni degil ama sdyleme sekli dyle.

Iyi reklameihikta hikaye anlatmak ile ilgili
bahsettigim ve birkac yil énce 6ngoriilen
trend cemberinin neresinde oldugumuzdan
emin degilim. Ama geleneksel reklameilik
kreatifleri emeklilere gemi seyahati satmaya
caligirken anlat1 hakkinda konusmaya
basladiklarinda sasip kaliyorum.

Ancak yukaridaki “yayin” hitlerinin bana
kanitladig1 sey, akile bir baglam duygusu ile
miikemmel fikirlerin, saglam hikaye
anlatmanin bagarili ve etkileyici eglencenin
kalbinde yer almasidir. Bu yiizden
gectigimiz birkag yilda “icerik”in gizlenmesi
yiiziinden bitkin ve kizgindim. Makro veya
kigisel baglam duygusuyla, programl veya
bagka bir gekilde teslim edilen parcalanmig
“eglence”nin sonsuz parcalari, hayatinizi
bozar ve onlari teslim edenlere kars
cevrilemez.

Cevremizdeki kaos ve belirsizlik ile
modern yollarla anlatilan tanidik ve giiven
uyandiran hikayelere kars1 dogal bir gog var.
Bu durum giinliik haberin kasvetli
goriintimiinden cok, icerik fireticileri ve
pazarlamacilar icin bilyiik firsatlar sunuyor.

Rt Jez Nelson
Somethin’ Else'in CEQ ve CCO'su
& @jeznelson

“Eski hikayeler
genellikle en
iyileridir; sadece
bunlari anlatmak
icin yeni yollar «
bulmaliyiz. Baska
tiirlii diinyanin en
eski radyo
formatini
uygulayan Radio
K'daki Deserts
Islands Discs'in /9.
yil doniimiinii
kutlamasini nasil
aciklanz?”

DPID le Dogrudan Pazarlama.

Iste sonuglar!

Nielsen ve AG Platform’un* hazirladigi DPID
sektor aragtirmasi raporu sonuglandi. Aragtirma
dijital pazarlama, veri tabanina dayal:
pazarlama, etkinlik, saha-satis noktasi ve MICE
alanlarinda hizmet veren 50°den fazla ajansla
goriigtilerek yapildi. Arastirmada sektorle iligkili
beklentiler genel olarak olumlu bulundu.
Bulundugumuz cografyanin zorluklari,
konjonktiirel durum ve bazi belirsizlikler
sektoriimiize yansimig olsa da, genel olarak
istikrar ya da biiyiime beklentisinin 6n plana
ciktig: fark ediliyor. Ayrica, son iki yildir
duragan ekonomik ortama karsin sektor
biiytikliigiiniin artiyor olmasi da sevindirici. Bu
bilyiimenin istenilen ivmeyi kazanmasi yeni
teknolojilere ve dijital pazarlamaya, daha fazla
odaklanmayla ve miisterilerimizle siirekli olarak
gerceklestirecegimiz Gzel projelerle
saglanacaktir.

Aragtirmaya gore saha ve satig noktasi
pazarlamasi ikinci sirada yer almigtir. Saha ve
satis noktasi pazarlama aktiviteleri 6zellikle de
noktada gorev yapan tanitim elemanlarinin
katkis, yurtdisinda yapilan arastirmalarda da
on plana ¢itkmaktadir. Timetrade’in** yaptig1
aragtirmaya gore, tiiketiciler hala fiziksel
magazadan aligveris yapmay1 online’a tercih
etmektedirler. Tliketicilerin %90 bilgili bir
uzman yardimer oldugunda almaya daha
egilimli olduklarini ifade etmislerdir.
Aragtirmada ayn tiiketicilerin %6071 “Size
yardimel olan nokta ¢aliganim gercekten
begendiyseniz almay1 planlamadiginiz bir seyi
alir mismiz? sorusunu ‘evet’ diye yanitladig
saptanmigtir. Tiiketicinin yagadig1 deneyim ve
bunun kisiye 6zel olmasi cok 6nemlidir. “Eger
bilgili bir nokta ¢alisan size ihtiyaciniza ya da
size ozel sizinle ilgili bildiklerine dayanarak bir
tavsiyede bulunuyorsa bu aligveris deneyiminizi
nasil etkiler?” sorusuna miigterilerin %64’
“magazadan mutlu ayrilirim” yanitini vermistir.

Bu arastirma sonuglar1 ve iliskili veriler, biz
dogrudan pazarlama
ajanslarini gelecekle
iligkili umutlandirirken,
yol haritamizi ¢cizmemizi
de kolaylastirmaktadur.

* Qcak 2017/Nielsen ve AG
Platform tarafindan

hazirlanan rapor.

** TimTrade Systems

Zuhal Gezer Demirci
DPID Yiinetim Kurulu
Baskan Yard.



